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Abstract
This paper analyzes consumer preferences for quality-graded beef products with-

in a vertical product differentiation framework. Based on a theoretical discussion 

of consumers demand for vertically differentiated products, we suggest an or-

dered probit model with sample selection as an empirical demand function for 

quality-graded beef products. We employ cross-sectional data sets obtained from 

the 2013 Consumers Survey on Food Consumption Behavior conducted by the 

Korea Rural Economic Institute and examine factors affecting consumers choice 

of the grade on purchasing beef products. The empirical results show that i) 

about half of sample consumers refer to various label information other than 

grade in order to choose beef products which match their preference, ii) those 

consumers who are younger and have higher income level are more likely to 

choose higher graded beef products, and iii) the on-going beef grading systems 

have not thoroughly solved out the asymmetry problem of quality information 

between producers and consumers because their evaluation schemes do not ap-

propriately reflect consumers' preference for quality attributes of beef products.  
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서 론 

최근 소비자의 변화하는 식품소비 트 드로 인해 차별화된 농산물의 수요가 증가하

고 있다 농산물의 차별화는 생산방식 친환경 여부 인증 생산요소 국내산 원료

가공방식 통생산방식 세척 등의 측면에서 다양하게 이루어지고 있다

다수의 선행연구들에 의하면 소비자는 고품질 친환경 안 편이 농산물을 구입할 때 

그 지 않는 농산물보다 높은 지불의사를 가지는 것으로 보고되고 있다 김건희 

김창길 외 이순석 외 이계임 외 소비자의 식품소비 트 드를 감안

할 때 식품류별이나 일반 농산물을 상으로 분석하기보다는 차별화된 농산물 식품 의 

소비자 선호도 규명이 농업생산자와 식품유통업자의 략 수립뿐만 아니라 식품정책

당국의 효과 인 정책 마련에도 보다 유용한 정보를 제공할 수 있을 것이다

그러나 농산물의 품질은 다양한 속성에 의해 결정되고 그 속성은 부분 경험  내

지 신뢰  속성에 해당하기 때문에 한 정책수단이 없다면 생산자와 소비자 사이

에서 발생하는 정보의 비 칭성 문제로 인해 차별화된 생산물의 시장 실패라는 상이 

나타날 수 있다 등 제는 축산물이 가지고 있는 다양한 속성별 품질수 을 하나의 척

도로 환시켜 으로써 소비자가 자신의 선호에 부합하는 품질의 축산물을 선택할 수 

있도록 해 다 따라서 농산물의 등 별 구매 행태를 살펴본다면 수직 으로 차별화된 

농산물에 한 소비자 선호도를 악할 수 있을 것이다

이 논문에서는 수직 으로 차별화된 농산물에 한 소비자의 선호도를 규명하기 

해 등 별 쇠고기를 분석 상으로 삼았다 재 소매 에서 매되고 있는 쇠고기는 

년부터 시행되고 있는 등 제에 의거하여 등 표시가 의무화되어 있다 쇠고기의 

육질등 은 품질 근내지방도 육색 지방색 조직감 성숙도 에 따라 차별화되어 

으로 표시되며 등 표시 부 는 안심 등심 채끝 양지 갈비 등이다 이러한 

농식품부문에서 행해지고 있는 제품 차별화는 수직  차별화와 수평  차별화 두 가지로 구

분된다 수직 으로 차별화된 상품은 소비자에 의해 균일한 척도로 품질에 한 순 가 매겨

지기 때문에 고품질 생산물과 일반 생산물이 동일한 가격으로 매된다면 모든 소비자가 고

품질의 상품을 선택하게 되는 경우를 말한다 수직 으로 차별화된 상품에 한 소비자들의 

품질 평가는 동일한 순 를 가지나 상품 간의 품질 차이에 한 소비자 선호의 차이로 인해 

지불의사 액이 서로 다를 수 있다 반면 수평 으로 차별화된 상품은 서로 유사한 특징을 가

지나 완  체 계가 아니기 때문에 각 상품에 한 선호 평가 가 소비자마다 다르다 이러한 

에서 보면 친환경 원산지 통생산방식 등 제 등의 농산물 차별화 방식은 수직

 제품차별화에 해당된다
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의미에서 육질 등 제는 쇠고기에 한 수직  제품 차별화의 수단으로 인식할 수 있

다 상곤 채상  

쇠고기 등 에 한 선행 연구는 등 제에 한 소비자 인식을 토 로 등 제의 개

선 방향을 다룬 연구 노경상 외 유철호 외 등 제 시행의 경제  효과를 

분석한 연구 상곤 채상  정찬길 외 등이 주류를 이룬다 반면 등 별 

쇠고기에 한 소비자 수요나 선호도 문제를 다룬 연구는 이상  외 조재환 외

를 제외하면 찾아보기 어렵다 이상  외 는 헤도닉가격모형을 사용하여 

쇠고기 등  정 시 기 이 되는 품종 육질 속성 육량 속성의 가치를 추정하 고

조재환 외 는 국내산 한우쇠고기의 등  간 체 정도를 모형을 사용하여 

분석하 다 그러나 이들 두 연구에서는 등 별 구매 빈도와 해당 등 의 쇠고기를 구

매하는 소비자의 인구 사회 인 특성 식생활 스타일 축산물 구매 성향 등에 한 정

보가 분석모형에 포함되지 않아 소비자의 등 별 선호도를 결정하는 요인에 한 논의

가 직 으로 이루어지지 않았다

이 논문의 구성과 주요 내용은 다음과 같다 장에서는 수직  차별화 상품에 한 

소비자의 수요를 다룬 

의 이론  논의에서부터 출발하여 등 별 쇠고기의 선호도를 분석하

는 데 합한 실증모형을 유도하고 분석에 사용된 자료를 설명한다 선행연구와는 달

리 이 논문에서는 통계청의 승인통계로 인정받아 국 인 소비자를 표하도록 구축

된 표본으로부터 얻어진 소비자 조사자료를 분석에 사용하 다 장에서는 쇠고기 등

의 인지도와 등 별 쇠고기에 한 소비자의 선호도에 향을 주는 요인을 개인의 

인구 사회  특성 가구 특성 식생활 상태 축산물 구매 성향 등으로 나 어 각 세부요

인별로 향 정도를 규명하 다 한 추정 결과를 토 로 등 별 쇠고기의 구매확률 

분포를 추정하 고 쇠고기 등 에 한 선호도가 소득증가에 따라 어떻게 변하는지를 

등 별로 구분하여 살펴보았다 장은 요약  결론이다

분석 결과는 등 제에 의해 수직 으로 차별화된 농산물에 한 소비자의 선호도를 

이해하는 데 도움을  뿐만 아니라 행 쇠고기 육질 등 제의 문제 과 개선방향에 

한 정책  시사 도 제공해  것으로 단된다
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이론  모형과 분석방법

소 자의 등 별 쇠고  선 도에 대한 이론  초

등 별 쇠고기의 수요에 한 이론 인 논의는 수직 으로 차별화된 시장에서 소비

자의 수요 문제를 분석한 

를 따랐다 소비자가 쇠고기의 포장 겉면에 표시된 등 을 토 로 쇠

고기의 품질을 단한다고 하자 이때 소비자가 쇠고기를 구매할 때 선택 가능한 상품

은 네 가지 경우로 등  이상 쇠고기 등  쇠고기 등  쇠고기 그리고 쇠고기 

체재의 선택에 직면해 있다고 가정한다 논의의 편의상 등  이상 쇠고기는 행 등

제의 등 등 등  쇠고기를 모두 포 하는 것으로 한다

소비자가 쇠고기 구입에 사용하는 지출액의 비 이 작다고 한다면 네 가지 유형의 

쇠고기 구매로부터 얻어지는 소비자의 효용함수는 다음과 같이 표 할 수 있다

등  이상의 쇠고기를 한 단  구매할 경우①  

등 의 쇠고기를 한 단  구매할 경우②  

등 의 쇠고기를 한 단  구매할 경우③  

쇠고기 체재를 한 단  구매할 는 쇠고기를 구매하지 않을 경우④  

여기서   는 각 등 별 쇠고기를 한 단  구매할 때 소비자가 얻게 되는 

효용을 나타낸다  는 효용의 유보 수 을 나타내기 때문에 이

라 가정해도 무리가 없다 따라서 소비자가 취할 수 있는 네 번째 선택은 쇠고기를 구

매하지 않거나 는 체재 돼지고기 닭고기 등 를 구매하는 경우를 나타낸다고 해도 

무방하다    는 등 별 쇠고기의 단 당 가격을 나타내며    

는 등  쇠고기의 품질이 소비자의 효용에 미치는 향 정도를 의미하며 

   이다

는 등 으로 척도화된 쇠고기 품질에 한 소비자 선호 정도를 의미하는데 소비자

마다 쇠고기의 품질 속성에 한 선호도가 서로 다르기 때문에 이 연구에서는 논의의 

편의상 등 에 한 소비자 선호도가 범 에 있으며 일양분포를 따른다고 가정

수입산 쇠고기의 구매도 국내산 한우의 체재라 할 수 있다
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한다 의 값이 큰 소비자일수록 보다 높은 등 의 쇠고기를 구매함으로써 얻게 되는 

효용이 더 높기 때문에 이러한 소비자들은 등 보다는 등 등 보다는 등  이

상의 쇠고기 구매에 더 높은 지불의사를 갖게 된다 는 등 별 쇠고기의 구매에 따

른 효용의 차이를 나타내기 때문에 는 소비자가 등  쇠고기의 한 단  구매

에 한 지불의사 액 이라고 할 수 있다

그림 은 등 별 쇠고기의 가격과 소비자의 선호도가 주어졌을 때 쇠고기 등 별 

소비자의 효용함수를 나타낸 것이다 그림에서 가는 선은 각 등 별 쇠고기의 구매로

부터 얻게 되는 효용곡선을 나타내며 굵은 선은 등 에 의해 차별화된 쇠고기의 구

매로부터 얻게 되는 소비자 체의 효용곡선을 의미한다

소비자는 구입하는 쇠고기의 등 을 쇠고기의 구입으로부터 얻게 되는 효용을 등

별로 서로 비교하여 결정한다 어떤 소비자가 등  이상 쇠고기와 등  쇠고기의 구

입이라는 두 가지 선택에 해 서로 무차별하다면 다음의 식 을 만족하게 된다

   ⇒ 



동일한 방법으로 등 과 등  쇠고기의 구입에 서로 무차별한 소비자는 식 를

등  쇠고기와 체재의 구입에 서로 무차별한 소비자는 식 을 만족할 것이다

   ⇒ 



   ⇒ 



각 등 별 쇠고기의 구매자 비 은 식 으로부터 구해지는데 그림 에서 

보듯이 쇠고기의 품질 등 에 한 선호가  의 범 에 있는 즉 쇠고기의 품질

에 해 높은 선호를 가진 소비자는 등  이상 쇠고기를 구매하며   의 범 에 

있는 소비자는 등  쇠고기를   의 범 에 있는 소비자는 등  쇠고기를 마

지막으로 쇠고기의 품질에 한 선호가   의 범 에 있는 소비자는 쇠고기를 구매

하지 않을 것이다
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체 소비자의 수를 정규화하여 이라 하고 일양분포를 따른다고 한다면 각 등 별 

쇠고기의 수요량  는 다음의 식 과 같게 된다

   



   



   



그림 에서   은 식 에 응하는 등 별 쇠고기의 역수요함수를 

나타낸다
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추 모 과 방법

앞 의 등 별 쇠고기 수요에 한 이론 인 논의를 토 로 소비자의 등 별 쇠고

기 선호도를 실증 으로 규명하기 한 분석모형의 도출을 해 다음의 두 가지 사항

을 먼  고려하 다

첫째 쇠고기의 품질 등 에 한 소비자 선호도를 나타내는 는 다음과 같은 함수

형태를 가진다고 가정하 다

 

여기서 는 쇠고기 구매로 인한 효용에 향을 주는 설명변수 벡터로 가구정보  

특성 주구입자 개인의 인구사회  특성  식생활 패턴  심도 축산물 구매 성향 

등의 변수가 포함되며 는 설명변수의 라메타 벡터이고 는 잔차항으로 소비자

의 효용에 향을 주는 요인 가운데 연구자가 찰할 수 없는 요인들로 구성된다

둘째 앞 의 이론 인 논의에 따르면 소비자는 쇠고기의 품질 속성에 한 자신의 

선호에 따라 쇠고기를 구매하지 않거나 체재를 구매할 수도 있다 그러나 이 연구에

서 사용한 분석 자료는 국내산 쇠고기 구입 시 등 의 선택을 묻는 질문 내용과 련하

여 체재로 수입산 쇠고기나 다른 육류를 선택하는지를 묻는 구조화된 설문문항을 포

함하고 있지 않다 따라서 이론  논의와 부합하는 실증모형을 유도하기 해 쇠고기

의 구매 빈도를 묻는 별도의 질문에서 쇠고기를  구매하고 있지 않는 표본을 등

별 쇠고기의 구매자 층에 포함시킨 후에 이를 등 별 쇠고기 수요의 분석 상으로 삼

는 방법을 취하 다

소비자의 쇠고기 등 별 선호 체계와 분석 자료의 특성 구조화된 설문문항과 내용

을 감안할 때 등 별 쇠고기의 수요함수는 다음과 같이 표 할 수 있다

 
  



  ≤ 

   

이러한 은 등 별 쇠고기 수요분석에서 나타날 수 있는 표본선택의 문제를 회피하기 한 

방편으로 해석할 수 도 있다 달리 말하면 쇠고기를 구매하는 소비자가 그 지 않은 소비자에 

비해 등 에 한 인지도가 높아 상 으로 등 이 높은 쇠고기를 구매할 가능성이 있기 때

문에 등 별 쇠고기 구매자만을 분석할 경우 표본선택의 문제가 발생할 수 있다
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여기서 는 등 별 쇠고기 구매량 는 구매여부 을 나타내는 변수이며  는 일종

의 지시함수 로 호 안의 값이 만족하면 의 값을 그 지 않으면 

의 값을 가진다 등 별 쇠고기의 수요함수를 나타내는 식 은 통상 인 순  로짓 

는 로빗 모형을 갖게 된다 는 쇠고기 등 을 나타내며   는 임

계치 벡터로     ∞  ∞인 계를 가지며 앞 에 논의한 쇠

고기 등 별 선호도  의 값을  개의 상호배타 이며 독립 인 범 로 나

는 데 사용된다 행 육질 등 은 등 부터 등 까지 개 등 으로 구분되어 있

기 때문에 는 의 값에 따라 다음과 같이 에서 의 값을 갖게 된다

   ≤  등  쇠고기를 구매하는 경우를 나타낸다

     ≤  등  쇠고기를 구매하는 경우를 나타낸다

     ≤  등  쇠고기를 구매하는 경우를 나타낸다

     ≤  등  쇠고기를 구매하는 경우를 나타낸다

     등  쇠고기를 구매하는 경우를 나타낸다

쇠고기의 구매 여부를 나타내는 변수 는 구매하지 않음 과 구매함 의 값을 

가지기 때문에 식 은 통상 인 이항 로짓이나 로빗 모형을 갖게 된다 여기서 

  는 술한 바와 같이 쇠고기를 구매하지 않거나 쇠고기의 체재를 구매하는 경

우에 해당한다 는 쇠고기 구매에 향을 주는 설명변수 벡터로 여기에는 가구정보 

 특성 주 구입자의 인구 사회  특성  식생활 패턴  심도 축산물 구매 성향 

등의 변수가 포함되며 는 설명변수의 라메타 벡터이고 는 잔차항이다 등 별 

쇠고기의 수요는 소비자가 쇠고기를 구매할 경우 즉  에만 찰되기 때문에 식 

과 의 잔차항은 평균이 이며 다음과 같은 분산 공분산 행렬을 가지는 이변량정규

분포함수를 따른다고 가정한다



 
 





식 과 의 라메타 추정치는 를 따라 다음과 같은 로그

우도함수를 최우추정법에 의해 추정함으로써 구해진다



쇠고기 등 별 소비자 선호도 분석

ln
∉



 ln 


  




∈



 ln     

여기서 는 가 찰되는 측치의 집합을 의미하며  ∙는 이변량정규분포의 

도함수를  ∙는 표 정규분포의 도함수를 그리고 는 번째 측

치의 표본가 치를 각각 의미한다

분석자료

소비자의 등 별 쇠고기 수요 분석을 해 한국농 경제연구원 이하 이 

년에 수행한 소비자 식품소비행태조사 자료를 이용하 다 의 식품소비행태조

사는 통계청의 년 인구주택조사 조사구  가구명부를 

표본추출 임으로 사용하여 층화추출방식으로 추출된 표성 있는 표본이다 조사

는 인 가구를 포함하여 총 개 일반가구의 가구 내 식품 주 구입자와 만 세 이

상 가구원을 상으로 하여 식품 주 구입자는 면 면 조사 가구 구성원은 자기 기입

식 조사방식으로 진행되었다 조사항목  내용은 가구 내 식품 식자재 주 구입자용 설

문 가구구성원  성인용 설문 가구 구성원  청소년용 설문 세 부문으로 구성되어 

있으며 식품류별 구매행태 식품 련 제도  정책의 인지도 가구  개인의 인구 

사회  특성에 한 정보 등을 포함하고 있다

이 연구에서는 가구 내 식품 식자재 주 구입자 명을 상으로 한 설문조사 결과

를 분석 자료로 사용하되 가구구성원 성인 용 설문조사내용  주 구입자의 식생활  

식품구매 패턴 련 정보도 병행하여 분석에 사용하 다

등 별 쇠고기 수요나 쇠고기 구매 여부를 나타내는 식 과 의 설명변수는 식

품수요 분석의 선행연구 김성용 노호 김성용 이계임 외 이상  외 

신해식 를 바탕으로 결정한 후에 아래와 같은 유형의 설명변수를 원자료로

부터 생성하 다

개인 주 구입자 의 인구 사회  특성 성별 연령 학력 고졸 이하 졸 이상① 

② 가구정보  특성 거주지 특별시 역시 소도시 농 가구구성 인 가족 여부
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가족 구성원 수 소득수 맞벌이 여부

③ 식생활  라이 스타일 음식의 직  조리 정도 식생활과 련된 라이 스타일

건강에 한 심 정도

④ 축산물 구매 성향 축산물 구입 시 최우선 고려 사항 가장 많이 먹는 육류의 종류

쇠고기 구입 단 구입 쇠고기의 부 구입 쇠고기의 원산지 쇠고기 구입 빈도  

분석에 사용된 유형별 설명변수의 생성방법과 기술통계량 값은 표 과 같다 식

품 주 구매자 가운데 가 남성이며 평균 연령은 세 졸 이상 비 은 

다 표본가구의 평균 가구원 수는 명이며 단독가구의 비율은 에 달하 다

월평균 가구소득은 소득수 에 따라 에서 을 부여하여 소득수 이 높을수록 

높은 수가 배정되도록 척도화하 다 각 수에 해당하는 소득수 은 만 원 이

하 만 원 만 원 만 원 만 원∼ ∼ ∼ ∼

만 원 만 원 만 원 만 원 만 ∼ ∼ ∼ ∼ ∼

원 만 원 이상 이다 이러한 방식으로 계산된 표본 소비자의 월평균 가구소득

은 로 측정되어 략 만 원의 범 에 있었다

식생활 스타일에 따른 식품구매 성향은 개 설문문항에 한 응답자의 동의 정도에 

따라 편리추구 성향 문 맛추구 성향 문 건강추구 성향 문 가격추구 ∼ ∼ ∼

성향 문 다양성 추구 성향 문 으로 구분하 다 각 문항별로 응답자의 ∼ ∼

답변이   그 지 않다 면 을 매우 그 다 면 을 부여하여 각 성향별

로 최소값 최 값 이 되도록 수화하 다 이러한 척도의 수가 높을수록 

해당 성향을 추구하는 정도가 높음을 의미한다 식생활 스타일에 따른 식품구매 성향

의 측정에 사용된 설문문항은 아침식사는 밥보다 미숫가루나 빵 등으로 간단하게 ① 

먹는 편이다 식사 용으로 패스트푸드 을 종종 이용한다 김치와 장류를 사서 ② ③ 

먹는 것을 개의치 않는다 먹는 데는 돈을 아끼지 않는다 맛있다고 소문난 음식④ ⑤ 

을 찾아다니는 편이다 가격이 비싸도 이름난 회사의 식품을 구매한다 음식을 ⑥ ⑦ 

선택할 때 맛을 시한다 건강을 해 음식을 가려먹는다 이다 이러한 방식으로 ⑧ 

측정된 표본 소비자의 식생활스타일에 따르면 다른 성향에 비해 건강을 추구하는 경향

이 상 으로 높고 평 그 다음이 가격추구 그 다음이 다양성 추구

등의 순서 다 한편 편리성 추구 성향은 으로 가장 낮았다

소비자의 축산물 구매 성향을 보면 표본 소비자의 가 축산물을 구입할 때 가장 

각 설명변수의 기술통계량을 계산할 때 표본의 가 치를 용하 음
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요하게 고려하는 요인이 품질이라 답하 고 그 다음이 맛 안 성

가격 양 는 건강 등의 순서 다 표본 소비자들은 축산물을 구입할 

때 가격 이외에도 다양한 품질 표시정보를 확인하는 것으로 나타나 소비자의 가 

신선도 정보를 가장 먼  확인하고 그 다음이 원산지 가격 외

등 생산지명 랜드 등의 순서 다 소비자가 구이 용도

로 가장 선호하는 쇠고기의 부 는 등심이 로 가장 높았고 그 다음이 안심

갈비 등의 순서 다 쇠고기의 구입 단 는 다수의 소비자가 정

도 고 평균 구매 빈도는  척도  으로 나타나 월 회 정도 다 표본 소비자

의 가 육류 가운데 쇠고기를 가장 많이 먹는다고 답하 다
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분석 결과

소 자의 등  인지도 및 등 별 쇠고  구입 도

식 과 의 추정에 앞서 체 표본에서 소비자의 쇠고기 등 제에 한 인지도와 

구이용 쇠고기의 등 별 구입 빈도를 살펴보면 표 와 같다 분석에 사용된 표본의 

는 자신이 구입한 쇠고기의 등 을 답한 반면 나머지 가량은 자신이 구

입하는 쇠고기의 등 을 잘 모르겠다고 답하 다 이러한 이유로 인해 등 별 쇠고기

의 선호도 분석 이 에 소비자의 쇠고기 등  인지 여부에 향을 주는 요인을 규명하

는 분석을 먼  시행하 다 설명변수로 사용된 변수 가운데 결측치를 가진 표본을 제

외하여 개의 표본이 등  인지도 분석에 사용되었다 그 분석 결과가 이다

구이용 쇠고기의 등 별 구매 비 을 보면 등 이 로 가장 많았고 그 다음이 

등 으로 다 등 의 비 도 에 달하 다 반면 등  쇠고기의 구

매 비 은 에 불과하 다 쇠고기를 구입하지 않는 사람의 비율은 체 표본수의 

의 소비행태조사 자료에 따르면 소비자의 등 별 쇠고기 구입 비 은 구입용도 구이용 

는 국거리용 에 따라 다소 차이가 났는데 구이용의 경우가 등  이상 구입 비 이 다소 

높았다 이 연구에서는 구이용에 국한하여 분석하 다
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로 나타났다 술한 바와 같이 등 별 쇠고기 선호도의 분석 상은 등 별 쇠고

기 구매자와 쇠고기를 구매하지 않는 소비자를 합한 개의 표본으로 체 표본의 

에 해당하며 이  설명변수가 결측치를 가진 표본을 제외하여 개의 측

치가 실제 분석에 사용되었다 쇠고기를 구입하지 않은 사람을 포함하여 등 별 쇠고

기에 한 소비자의 선호도를 분석한 결과는 에 제시하 다

소 자의 등  인지 여부 분석

소비자 자신이 구입하는 쇠고기의 등  인지도 여부에 한 이항 로빗모형의 추정

결과가 표 이다 소비자의 쇠고기 등  인지도에 유의미한 향을 주는 변수는 식

품 주 구매자의 연령 거주지 가구소득 등 인구사회  경제 인 특성 외에도 축산물 

구매 성향으로 축산물 구입 시 우선 고려사항 우선 확인하는 품질정보 쇠고기 구입 

빈도 구입 부  등이었다 이들 요인의 등  인지도에 한 향 정도를 기술하면 다

음과 같다

첫째 주 구매자의 연령이 높을수록 등 에 한 인지도는 낮았다 연령의 한계효과

에 따르면 연령이 세 늘어날 때마다 등  인지도는 하락하는 것으로 나타났다

둘째 거주 지역 한 등  인지도 여부에 향을 주었는데 농 지역 거주자에 비해 

역시나 소도시에 거주하는 소비자일수록 등  인지도가 상 으로 낮았다 반면 

서울 거주자와 농  거주자 간에 등  인지도에 유의한 차이가 없었다 이러한 결과는 

추측컨  역시나 소도시의 경우 소비자가 매되고 있는 쇠고기의 품질을 평가할 

수 있는 등  이외의 다른 요소 를 들면 한우 문매장 랜드 한우 특  코  등 가 

있는 데서 비롯된 것이 아닌가 생각된다

셋째 가구소득이 높을수록 등  인지도는 높았다 소득의 한계효과 추정치에 따르면 

월평균 가구소득이 만 원 증가할 때 등 인지도는 약 상승하는 것으로 나타났다

가구소득 제곱항의 계수 값도 유의하여 가구소득과 등 인지도는 서로 비선형 계가 

있는 것으로 나타나 등  인지도가 소득 증가에 따라 증가하나 소득수 이 월평균 가

구소득 기 으로 만 원을 넘어서면 감소한다는 사실을 알 수 있다
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넷째 육류 구입 시 가격보다는 양이나 건강을 우선 으로 고려하는 사람일수록 

등 인지도가 높은 반면 다른 요인 맛 안 성 품질 등 과 인지도 여부 간에 유의한 

련성은 없었다 당  기 와는 달리 맛 안 성 품질 등의 요인이 소비자의 등  인

지도와 무 하게 나타난 것은 두 가지 측면에서 그 의미를 해석해볼 수 있다 먼 국

내산 쇠고기는 이러한 요인 속성 들을 어느 정도 충족시키고 있기 때문에 소비자가 쇠

고기 구입 시 우선 으로 고려하는 요인이 되지 않은 것이 아닌가 하는 이다 다음으

로는 행 등 제가 육질에 한 요한 정보를 주고 있음에도 소비자들이 이를 잘 인

지하지 못하고 있는 것이 아닌가 하는 이다

다섯째 소비자가 축산물 구입 시 등 보다는 가격 원산지 외 신선도를 우선 으

로 확인할 때 등 인지도가 상 으로 낮았다 반면 생산지명 랜드 친환경 여부

품종 등의 정보를 우선 확인하는 사람과 등  인지도와는 정 의 계를 가지나 유의

하지는 않았다 이러한 결과를 볼 때 소비자가 국내산 쇠고기를 구입할 때 등 이 아

닌 원산지 가격만을 고려하여 구입하거나 외 신선도 정보를 토 로 쇠고기의 품질 

정도를 단하여 자신의 선호에 맞는 품질의 쇠고기를 선택한다고 해석할 수 있다

여섯째 쇠고기 등  인지도에 한 구입 빈도의 향 정도를 보면 쇠고기를 자주 

구입하는 사람일수록 등  정보를 확인하여 구매하는 것으로 나타났다

마지막으로 구입하는 쇠고기의 부  한 등  인지도와 련이 있었는데 갈비보다 

안심을 주로 구입하는 소비자일수록 등  인지도가 더 높은 반면 기타 부 사태 사

골 지 등 를 구매하는 소비자는 등  인지도가 상 으로 더 낮았다

쇠고  등 별 선 도 분석

구이용 쇠고기에 한 소비자의 등 별 수요에 한 식 과 의 추정 결과가 표 

이다 표 는 크게 네 부문으로 구성된다 표의 왼쪽은 등 별 쇠고기의 선호도에 

한 추정 결과이고 오른쪽은 쇠고기의 구매 여부를 추정한 결과이다 표의 하단에는 

개 등 에 응하는 임계치 라메타의 추정치와 모형의 합도에 한 통계량이 제

시되어 있다

우선 모형의 합도를 설명하면 식 과 식 의 잔차항의 상 계를 나타내는 

 값에 한 검정 결과 귀무가설  이 기각되어 소비자의 등 별 쇠고기 선호

도 분석 시 쇠고기를 구매하지 않는 는 체재로 다른 육류를 구입하는 소비자를 

고려하지 않을 경우 표본선택의 문제가 발생하고 있음을 알 수 있다 등 별 임계치의 
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라메타 추정 결과를 보면 그 값이 체로 유의할 뿐만 아니라 등 이 높을수록 해당 

임계치의 값도 높게 나타나 식 과 로 표 된 모형이 등 별 쇠고기에 한 소비

자의 선호체계를 하게 반 한다고 할 수 있다 다만 임계치 라메타 가운데 의 

값이 유의하지 않게 나타났는데 이는 등  쇠고기와 등  쇠고기의 선택과 련하

여 소비자의 선호도 차이가 뚜렷하게 나타나지 않음을 시사한다

등 별 쇠고기의 수요에 유의미한 향을 주는 변수는 표 의 좌측에서 보듯이 

주 구매자의 연령 거주 지역 가구소득 육류 구매 시 고려사항 쇠고기 구매성향과 

련된 요인들로 나타났다 반면 주 구매자 학력이나 가구유형 등은 소비자의 쇠고기 등

별 선호도와 무 하 다 이들 요인의 향을 자세히 기술하면 다음과 같다

첫째 연령이 높을수록 상 으로 낮은 등 의 쇠고기를 선호하는 경향이 나타났다

그리고 서울에 거주하는 소비자가 농  거주 소비자에 비해 높은 등 의 쇠고기를 선

호하는 반면 역시와 농 소도시와 농 에 거주하는 소비자 간에 쇠고기 등 의 

선호도는 유의한 차이를 보이지 않았다

둘째 가구소득의 계수값이 정 의 부호를 가지며 유의하여 가구소득이 높은 소비

자일수록 높은 등 의 쇠고기를 선호하는 것으로 나타났다 이러한 은 높은 등 의 

쇠고기가 우등재임을 의미한다 한편 가구소득 제곱항의 계수값 한 유의하며 부

의 값을 가지는 것으로 추정되었다 이러한 결과를 종합하면 가구소득이 증가할 때 상

으로 등 이 높은 쇠고기의 소비자 선호는 증가하나 가구소득이 일정 수 을 넘어

서면 가구소득 증가 시 높은 등 의 쇠고기에 한 선호는 감소하게 됨을 시사한다

소득증가에 따른 등 별 쇠고기의 선호도 변화는 에서 보다 자세히 논의한다

셋째 육류를 구매할 때 요하게 고려하는 요인과 쇠고기 등 별 선호도 간의 계

는 다소 흥미롭다 표 에서 보듯이 맛 안 성 품질 양에 한 계수의 추정값은 

정 의 부호를 가지나 유의하지 않은 반면 안 성에 한 계수 추정치는 다른 요인의 

계수 추정치에 비해 그 값이 가장 크며 한 유의하게 나타났다 이러한 은 쇠고기를 

구매할 때 맛 품질보다 안 성을 최우선으로 고려하는 소비자일수록 높은 등 의 쇠

고기를 선호할 확률이 높고 다른 요인보다 안 성이 소비자가 구매하는 쇠고기의 등

 선택에 가장 큰 향을 을 의미한다 행 등 제에 따르면 육질 등 은 육질의 

근내지방도 육색 지방색 조직감 성숙도를 종합 으로 평가하여 정하기 때문에 안

이러한 은 축산물품질평가원의 년 당 등 별 경락가격에서도 발견할 수 있는데

등 등  간의 가격 격차는 원 등 등  간의 가격 격차는 원 등 등

 간 원 등 등  간 원으로 나타나 등 등  간 가격격차가 상 으로 

작았다



제 권 제 호

성과는 다소 무 하다는 을 고려할 때 소비자의 안 성 추구 경향과 등  선호도

간에 나타난 유의한 계는 다소 의외의 결과이다

이러한 결과가 등 별 선호도를 분석할 때 등 을 아는 소비자만 분석하여 표본 선

택  편이에서 비롯된 상인지 알아보기 해 등  인지 여부 함수와 등 별 선호도 

함수를 결합하여 추정하 다 그 결과 등 인지 여부 함수의 잔차항과 등 별 선호도 

함수의 잔차항 간의 상 계를 나타내는 계수값이 로 나타났으나 유의하지 않았

고 안 성 련 변수의 계수값은 로 이 보다 값의 크기가 크고 미만 수 에















   



쇠고기 등 별 소비자 선호도 분석

서 유의한 반면 나머지 요인의 계수값은 모두 유의하지 않았다 이러한 은 안 성 

련 변수와 등  간 선호도 사이에서 나타난 정 의 상 계가 등 을 인지한 소비

자만을 분석한 표본선택  편이의 향에서 비롯되었다고 말할 가능성이 낮음을 의미

한다 이상의 결과를 종합하면 소비자의 안 성 추구 성향과 등  선호도 사이에서 나

타난 높은 상 계는 소비자들이 시 되는 국내산 쇠고기의 경우 수입산 쇠고기와는 

달리 품질이 일정 수  이상이라고 단하고 쇠고기 구매의 경우 안 성에 민감한 소

비자일수록 높은 등 의 쇠고기를 구입하는 경향에서 비롯된 것으로 보여진다 이러한 

측면에서 봤을 때 아마도 소비자들은 쇠고기 육질 등 을 품질뿐만 아니라 안 성의 

단 기 으로 오인하고 있는 것이 아닌가 단된다

이러한 분석 결과를 토 로 국내산 쇠고기의 수직  차별화 수단으로 행 육질등

의 유효성 여부를 단하는 것은 다소 무리가 있으나 행 육질 등 의 정기 이 소

비자의 쇠고기 품질 속성별 선호체계와 정확히 부합되지 않는 측면이 있음은 사실이다

마지막으로 쇠고기 구매성향 한 등 별 선호도에 향을 주는 것으로 나타났는데 

국내산 쇠고기를 선호하는 소비자일수록 그리고 육류 가운데 쇠고기를 가장 선호하는 

소비자일수록 더 높은 등 의 쇠고기를 구매하는 것으로 분석되었다 반면 쇠고기의 

구매 단 나 구매 빈도 등은 구입하는 쇠고기의 등 과 무 하 다

등 별 구매 율의 분포 추 과 소득의 등 별 선 도에 대한 향

각 등 별 쇠고기의 구매 확률은 앞 의 추정 결과를 토 로 다음과 같은 방식으로 

이와 유사한 결과는 상곤 채상 의 연구에서도 발견할 수 있다 이들은 등 제에 

한 소비자의 설문조사 결과 등 을 확인하는 이유로 보다 안 한 쇠고기를 선택하기 함

이라고 답한 소비자의 비 이 로 가장 높게 나타난 사실에 해 소비자가 안 성을 

확인하기 해 등 을 확인하는 것으로 나타나 등 제를 안 성의 기 으로 오인하는 것으로 

추론할 수 있다 고 해석하고 있다

한 심사자는 비선호 부 의 경우에 소비자는 오히려 낮은 등 의 쇠고기를 선호할 수 있다는 

의견을 제시하 다 당  분석에서는 자주 구입하는 부 안심 등심 갈비 양지 사태 등 기

타 를 설명변수로 추가하여 분석하 지만 이들 변수가 모두 유의하지 않아서 최종논문에서

는 이들 변수를 제외하 다 분석에 사용된 의 소비행태 조사에서는 부 별로 등 의 선

호도를 묻기보다는 주로 구입하는 국내산 쇠고기의 등 을 묻고 있기 때문에 부 별로 등  

선호도 분석이 가능하지 않다 하지만 비선호 부 가 등 별로 가격 차이가 크게 나지 않으① 

며 선호 부 를 설명변수로 포함시켰을 때 이들 계수값이 유의하지 않게 나타난 을 감안할 ② 

때 부 별로 등  선호도를 분석하지 않음으로 인해 발생할 수는 오류는 은 것으로 단된다
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계산할 수 있다
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여기서 
는 표 의 임계치 라메타와 각 설명변수 계수값의 추정치 는 각 

설명변수의 평균값을 의미한다 의 방법으로 추정된 등 별 쇠고기의 구매 확률에 

한 분포를 도시한 것이 그림 이다 그림에서 수평축은 해당 등 의 쇠고기를 구매할 

확률을 나타내며 수직축은 해당 구매 확률에 응하는 소비자의 비 을 의미한다

등 별 쇠고기의 구매 확률은 그림에서 보듯이 등 에 따라 서로 다른 분포를 보

다 등 과 등  쇠고기의 구매 확률 분포는 상당히 우측으로 치우친 형태를 가져 

서로 비슷하 으나 는 등  쇠고기의 구매 확률 분포는 좌측으로 다소 기운 

형태를 보여 등 과 등 의 경우와 비교할 때 매우 다른 모습을 보 다 이러한 

은 구매계층의 인구 사회  특성이나 식생활 상태 축산물 구매 경향 등의 측면에서 

보아 등  쇠고기를 선호하는 계층은 등  쇠고기를 선호하는 계층과 비교하여 크

게 다르지 않지만 는 등 의 쇠고기를 선호하는 계층과는 매우 다르다고 해

석할 수 있다 한 등 과 등  쇠고기의 구매 확률은 각각 일 때가 그 

빈도가 가장 높게 나타난 반면 등  쇠고기의 구매 확률은 앞의 두 등 에 비해 

비교  정상 인 분포에 가까운 고른 분포를 보 다

이러한 은 등 과 등  쇠고기를 구매하는 소비자의 경우 상당수의 소비자가 

해당 등 에 해 유사한 선호도를 보이는 반면 등  쇠고기의 경우는 그 구매 확

률의 범 가 로 비교  넓게 나타남에서 알 수 있듯이 선호도가 소비자의 인구 

사회  특성이나 식생활 상태 축산물 구매 성향 측면에 따라 매우 다양함을 말해 다

다음으로 주 구매자의 인구 사회  특성의 변화로 인해 선호도가 변할 때 각 등 별 

쇠고기의 구매 확률이 어떻게 변화하는가를 살펴보았다 앞 에서 주 구매자의 인구 

사회경제  특성 변수 에서 가구소득이 유의한 설명변수 음을 감안하여 소득증가에 

따른 각 등 별 쇠고기 구매 확률의 변화를 살펴보았다 소득의 등 별 구매 확률에 

한 향은 식 에서 다른 설명변수의 값은 그 로 둔 채 소득변수의 값만을 

만 원 미만 에서 만 원 과 까지 변화시켜 각 등 별 구매확률을 계산하는 방

식으로 구해졌다 소득 변화의 등 별 선호도에 한 향을 도시한 것이 그림 이다
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소득 증가에 따른 소비자의 국내산 쇠고기에 한 선호도 변화는 등 에 따라 큰 차이

를 보 다 그림 에서 보듯이  등  쇠고기의 구매 확률은 소득이 증가함에 따라 

에서 까지 큰 폭으로 늘어나는 패턴을 보인 반면 등  쇠고기는 소득증가에 

따라 구매 확률이 에서 까지 감소하는 모습을 보 다 등  쇠고기 한 소

득증가에 따라 구매 확률이 감소하 는데 감소폭은 등 에 비해 매우 낮았다 한편

등  쇠고기는 다른 등 과 다른 변화패턴을 보 는데 소득이 증가함에 따라 구매 확률

이 완만하게 증가하다가 월평균 가구소득이 만 원 이상일 때 구매 확률이 비록 소폭

이지만 감소하는 패턴을 보이고 있다 등 별 구매 확률은 소득구간별로 보면 그 순 가 

소득수 에 따라 다소 변하는 것으로 나타났는데 소득수 이 월평균 소득 기 으로 

만 원 미만일 때 등  쇠고기의 구매 확률이 가장 높고 그 다음이 등 인 반면 만 

원 만 원 미만인 구간에서는 구매 확률이 등 등 등 의 순서 다 월평

균소득이 만 원 이상 때는 등 의 구매 확률이 가장 높고 그 다음이 등 등

 순서 다
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요약  결론

이 연구에서는 최근 변화하는 식품소비의 트 드로 인해 차별화된 식품에 한 소비

자의 수요가 늘어남에 따라 농산물에서 수직  제품차별화의 표 인 사례라 할 수 

있는 등 별 쇠고기에 한 소비자 선호도를 분석하 다 분석 자료의 표성을 확보

하기 해 통계청의 승인통계로 인정을 받은 의 년 식품소비행태조사 원자

료를 사용하 다 실증분석에 사용된 순  로빗모형은 소비자의 등 별 쇠고기 수요

에 한 이론 인 논의에서 도출되었다

분석 결과에 따르면 소비자의 반가량은 국내산 쇠고기를 구매할 때 등  이외에도 

다양한 방법 를 들면 외 신선도 원산지 가격 등 으로 자신의 구매하는 쇠고기의 

품질을 평가하는 것으로 나타났다 등 별 쇠고기의 구매 확률은 소비자의 인구 사회

 특성과 축산물 구매 성향에 따라 다소 큰 편차를 보 다 등 별 쇠고기의 선호도에

는 주 구매자의 연령과 가구소득이 유의한 향을 주었는데 연령이 많은 소비자일수

록 높은 등 의 쇠고기에 한 선호도가 감소하는 반면 가구소득이 많은 계층일수록 

상 으로 높은 등 의 쇠고기를 구매할 확률이 높았다 그러나 소득의 향은 등

별로 다소 상이하여 소득이 증가할 때 등  쇠고기의 선호는 다소 큰 폭으로 증가

하나 등  이하의 쇠고기 수요는 지속 으로 감소하 다 이와 달리 등  쇠고기의 
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수요는 소득이 증가하더라도 그 변화가 그리 크지 않는 것으로 나타났다

결론에 신하여 소비자의 등 별 쇠고기 선호도 분석 결과가 행 쇠고기 등 제에 

주는 시사 을 정리하면 다음과 같다

첫째 등 제가 육질 정보를 제공함에도 불구하고 소비자의 상당수가 등 을 모르

거나 는 외 이나 신선도 등 다른 정보를 확인하여 자신의 선호에 부합하는 국내산 

쇠고기를 구입하고 있다는 이다 특히 표본 소비자의 반 이상이 쇠고기를 구입할 

때 등 을 보지 않거나 는 등 에 해 모르고 있는 것으로 나타났다 행 등 제도

가 육질과 련된 정보 근내지방도 육색 지방색 조직감 성숙도 를 제공하고 있음에

도 불구하고 소비자들은 이러한 정보를 제 로 인지하지 못하고 있으며 한 제 로 

활용하지도 못하고 있다고 해석할 수 있다

둘째 안 성은 등 제가 제공하지 않은 정보임에도 안 성을 최우선으로 고려하는 

소비자일수록 높은 등 의 쇠고기를 선호한다는 분석 결과에서도 알 수 있듯이 소비

자들은 등 제를 안 성과 연결지어 자신의 소비행 에 반 한다는 이다 이러한 

은 행 등 제도가 육질 주의 정보만을 제공함에도 불구하고 소비자들은 육질 외의 

정보까지도 포함한다고 오해하고 있음을 보여 다

과거 등 제가 처음 만들어질 당시에 수입육과 구별되는 한우를 만들어 농가의 소득

을 높이자는 취지에서는 소기의 목 을 어느 정도 달성하 다고 평가할 수 있다 하지

만 에서 언 한 두 가지 문제 에 비추어 볼 때 행 등 제는 소비자 측면에서 볼 

때 상당한 문제를 안고 있다고 평가할 수 있다 소비자 측면을 고려한 제도의 발  

방향에 해 후속 연구가 뒤따라야 할 것이다 간단히 방향을 정리해 보면 하나는 

행 제도가 알려주는 정보에 해 정확하게 소비자들에게 홍보하는 것이다 다른 하나

는 소비자들이 알고 싶은 정보를 어떻게 제도에 반 할 것인지에 해 고민이 따라야 

할 것이다 를 들어 항생제 사용 여부 유 자변형 사료 사용 여부 호르몬제 투여 

여부 연한 정도 등에 한 추가 인 정보 제공이 필요할 것으로 보인다

마지막으로 의 소비행태조사에서는 부 별로 등 선호도를 묻는 질문항목이 

있지 않지만 향후 이러한 이 보완되어 쇠고기 부 별로 등 에 한 소비자 선호도

를 분석한다면 시장세분화  표 화 등 효과 인 마 략 수립에 보다 유용한 결

과를 얻을 수 있을 것으로 단된다

김건희 소비자의 신선편이식품에 한 수요와 요구 식품 장과 가공산업 제 권 제「 」

호 한국식품 장유통학회
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김창길 외 친환경농산물에 한 소비자 선호와 구매 분석 한국농 경제연구원「 」

노경상 양정희 이의석 이진우 축산물 등 정 제도 발 방안 연구 농림「 」 

수산식품부

노호 김성용 다년간 가계지출자료에 의한 식품소비의 다양성 분석 농업경제연구「 」

제 권 제 호 한국농업경제학회

이순석 외 랜드 에 한 소비자 선호요인 분석 한국식품 장유통학회지 제 권 「 」

제 호 한국식품 장유통학회

김성용 식품 소비지출 변화의 요인 분해 분석 농업경제연구 제 권 제 호「 」

한국농업경제학회

신해식 구제역 가 소비자의 국내산 축산물 구매패턴에 미치는 향 동물자원연구「 」

제 권 제 호 강원 학교 동물자원공동연구소

유철호 백종희 이철 이성규 정민국 김동하 반성화 이무하 한우육 고 화를 한 「

유통구조 개선에 한 조사 연구 한국농 경제연구원」

이계임 한혜성 손은 한국인의 식품 소비 트 드 분석 한국농 경제연구원「 」

이계임 황윤재 김동원 반 정 박인호 식품소비행태조사 기 분석보고서「 」

한국농 경제연구원

이상 한성일 박민수 정호근 쇠고기의 품질차별화 략을 한 속성가격분석 농업「

경 정책연구 제 권 제 호 한국축산경 학회」

상곤 채상 쇠고기 등 제의 효과와 정책과제 한국농 경제연구원「 」

정찬길 이병오 고채석 노경호 김기 주호삼 김은희 육류의 등 별 부 별 차등가격제「

정착방안 연구 한국농축수산유통연구원」

조재환 이정환 조 득 국내산 쇠고기 등 별 체성과 가격결정 농업경제연구 제「 」 

권 제 호 한국농업경제학회

–

–

–
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