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Abstract
This paper uses firm level data to examine the market concentration of 

Korea’s food processing industry by measuring the concentration ratio indices 

of each detailed industry. Moreover, the fixed effects models are used to in-

vestigate potential factors influencing the market concentration indices of the 

food processing industry. The variables such as minimum efficient size 

(MES), advertising concentration index, required capital ratio, industry growth 

ratio, firm entry ratio were selected as the major factors. The results found 

that the minimum efficient scale is positively related to the market concen-

tration of the food processing industry. Also, the required capital ratio and 

advertising concentration ratio are positively related to market concentration, 

indicating those factors act as barriers to entry for new businesses. 
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서 론

식품산업은 원료농산물을 이용한 가공식품 제조와 식품서비스 제공 등을 통해 농업

과 밀접하게 연계되어 있다 따라서 식품산업의 발전은 농산물 수급 안정 및 농가소득

의 증대에 기여할 수 있다 농업이 국가경제에서 차지하는 비중은 에도 못 미치지만 

식품제조업과 외식업으로 구성된 식품산업을 포함하면 그 비중은 에 달해 이들 두 

부문의 상생 발전은 농업의 부가가치를 높이는 방안일 것이다 이와 같이 식품산업은 

농업 발전의 견인책으로서 그 중요성이 커지고 있으며 이런 인식하에 식품산업육성을 

위한 정책도 지속적으로 확대되어왔다

일반적으로 식품산업은 식품제조업 차 산업 과 외식산업 차 산업 으로 구성되는

데 이 중 외식산업은 다수의 영세업체가 존재하면서 진입과 탈퇴가 자유로운 경쟁가

능시장 의 특성을 나타내고 있다 김성우 외 반면 식품제조업은 다수의 영세업

체가 존재하나 소수의 대규모 업체가 시장점유율 대부분을 차지하고 있는 산업구조를 

보이고 있다 즉 사업체 규모 측면에서 인 미만의 사업체가 전체의 이상을 차

지하고 있으나 식품제조업 전체에서 이들이 차지하는 매출액 비중은 미만 정도

이다 최지현 외 이러한 시장구조하에서 상위 소수 기업의 시장지배력 확대와 다

수의 중소 식품제조업체의 경쟁력 약화 문제에 대한 논란 및 우려의 목소리가 높아지

고 있다

이와 같이 식품제조업 내 시장지배력에 대한 논란은 있었으나 실제로 식품제조업의 

시장구조에 대한 연구는 거의 없는 실정이다 시장구조 분석은 어떤 산업을 이해하는 

출발점이 되며 기업 혹은 산업성과를 결정짓는 중요한 요소의 하나로 평가되고 있다

정부 출범 이후 농업과 연계 강화 식품수출 및 한식세계화를 통한 식품산업의 글로벌화

인프라 구축 전통식품산업 육성 등과 관련한 식품산업정책을 추진해 왔다 최지현 외 

광의의 식품산업 범위에는 식품유통업이 포함되기도 하는데 식품유통업 중 도매업은 식품과 

비식품이 비교적 분명하게 구분되어 있으나 종합소매업은 식품과 비식품을 함께 취급하고 있어

식품유통업의 규모가 과대평가될 수 있다 최지현 외 

은 진입과 이탈의 장벽이 전혀 없는 시장을 경쟁가능시장 이

라고 정의하고 이러한 산업의 자원배분이 완전경쟁의 결과와 동일할 수 있음을 설명하고 있다

외식산업은 식품서비스산업으로 식품제조업과 산업구조 특성이 다르므로 별도로 분석하는 것이 

바람직할 것이다

년 이후 최근 년간 음식점은 만 개가 새로 생겨나 전체 창업의 를 차지하고 

있으며 이들 자영업자의 평균 생존기간은 년 생존비율은 곳 중 곳에 불과한 것으로 

나타났다 금융지주 경영연구소 
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년대의 초기 시장구조가 기업행동에 영향을 미치고 기업행동은 다시 시장성과에 

영향을 주는 과 의 산업

조직이론이 제기된 이후 시장구조가 기업 이윤 또는 매출액에 미치는 영향에 대해 각 

산업을 대상으로 한 실증분석이 수행되어 왔다 시장이 독점적이면 독점이윤의 존재

로 인해 자원의 비효율적 배분이 발생할 개연성이 큰 반면 시장이 경쟁적일 경우 경쟁

을 저해하는 인위적인 제한이 없는 한 자원의 효율적 배분을 기대할 수 있어 경쟁적 

시장 구조는 경쟁적 시장행동 및 성과를 기대할 수 있는 충분조건이 된다 이러한 점에

서 시장구조는 시장의 경쟁 정도를 파악하는 대리변수로 활용될 수 있다 이재형 외 

시장구조 또는 시장경쟁 상태를 나타내는 척도로 흔히 시장집중도가 이용된다

시장집중도는 해당 시장에서 활동하는 기업의 수와 규모를 지수화한 것으로서 각국의 

산업 규제정책이나 학계의 연구에서 널리 활용되고 있다

따라서 본 논문은 우리나라 식품제조업의 경쟁상태를 파악하고자 식품제조업 부문별 

시장집중도를 살펴보고 더 나아가 식품제조업의 시장집중도에 영향을 미치는 요인을 

실증 분석하고자 한다 식품제조업의 시장구조 실태 및 요인 분석결과는 식품제조업의 

대기업과 중소기업의 상생 발전 방안 수립의 기초자료로서 활용될 수 있을 것이다

그동안 일반 제조업의 한 부문으로서 식품제조업의 시장구조가 분석된 적은 있었으

나 식품제조업 내 세분화된 산업들의 시장구조와 그 결정요인까지 분석한 연구는 거

의 없는 실정이다 이재형 외 는 년의 개년간 우리나라 광업 및 제조

업의 시장집중도를 분석한 바 있으며 이 연구의 분석대상에 식품제조업도 포함되어 

있다 최지현 외 는 년 기간 동안 식품제조업의 부문별 시장집중도를

상위 개 기업의 누적시장점유율 지표 를 이용하여 제시한 바 있다

이와 같이 관련 선행연구들은 시장집중도 지표를 이용하여 식품제조업의 시장구조 실

태는 보여주고 있으나 시장구조에 영향을 미치는 요인들에 대한 분석까지는 이루어지

지 않았다

분석은 시장의 구조가 기업의 행동을 결정하고 나아가 기업의 이윤 등의 성과에 영향을 

미친다는 인과관계를 중심으로 한 산업조직론 분석방법이다 최근에는 구조 행동 성과변수 

간의 인과관계가 반드시 의 순서로 성립되지 않는 것으로 인식되고 있다 박종국 

시장 경쟁상태를 측정하는 지표는 성과지수와 구조지수로 구분된다 성과지수는 독점이윤의 

크기를 계산하여 시장의 경쟁도를 측정하는 방법이나 이윤은 경쟁을 포함한 다양한 요인에 

의해 영향을 받으므로 이윤에서 경쟁에 의한 성과만을 분리하기 어려운 문제가 있다 최지현 

외 반면 구조지수는 시장구조를 측정함으로써 시장의 경쟁도를 간접 측정하는 방법으

로 시장집중도 지표가 주로 이용된다 황인학 
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한편 시장구조 또는 시장집중도의 결정요인을 분석한 국내 선행연구로는 정갑영

이 있다 이 논문에서는 년 개의 세분류산업과 개의 세세분류산업 등의 

개 산업을 선정하여 시장집중도와 규모의 경제 간 관계를 구명한 바 있다 규모의 

경제 관련 변수들이 통계적으로 유의하게 시장집중도를 높이고 있음을 실증적으로 보

여주고 있다 이 논문에서 일반 제조업의 시장구조에 영향을 미치는 요인으로 선정된 

변수들을 본 논문의 모형에서도 주요 요인변수로 설정하여 분석결과를 비교할 것이다

본 논문은 비교적 최근의 전수 자료를 이용하여 식품제조업 세세분류산업의 시장구조 

및 그 결정요인을 분석하였다는 점에서 관련 선행연구들과 차별화된다

국외에서는 가 시장을 기초조건 구조 행태 성과 등 네 가지 요소로 

구분하고 다시 시장구조를 생산자와 소비자의 수 진입장벽의 높이 제품차별화의 정

도 수직적 통합 다각화 등에 의해 결정된다고 설명한 바 있다

은 그리스의 개 식품제조업을 대상으로 모형을 실증 분석하여 시장

지배력이 이윤을 결정한다는 결론을 도출한 바 있다 이 논문에서 기업의 시장지배력

에 영향을 미치는 요인으로 기업의 광고집중도 장기 이윤 장기 고정자산대 매출액 비

중 장기 기업 및 산업의 성장률 그리고 최소효율규모 변수 등을 설정한 바 있다

본 논문의 제 장은 이용한 자료에 대해 설명한다 제 장에서는 시장집중도에 영향을 

미치는 변수들을 선정 및 설명하고 추정 모형을 설정한다 제 장은 분석결과를 제시하

며 마지막 제 장은 논문을 요약하고 결론을 내린다

이용한 자료

본 연구는 통계청의 광업제조업조사 원자료를 이용한다｢ ｣ 본 연구의 대상은 한국

표준산업분류의 제조업 중 식료품제조업 중분류 산업코드 에 해당되는 사업｢ ｣

체들이다 식료품제조업 또는 식품제조업 은 다시 한국표준산업분류에 따라 소분류 산

업코드 자릿수 세분류 산업코드 자릿수 세세분류 산업코드 자릿수 까지 세분화

된다 표 참조 이 통계는 차에 걸친 개정으로 산업코드명과 조사항목 등이 여러 

통계청의 광업제조업조사 는 종사자 수 인 이상 식품제조업체에 대해서만 발표하므로 종｢ ｣

사자 수 인 미만 식품제조업체까지 포함하는 전체 식품제조업체 분석을 하지 못하는 한계점

이 있다
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차례 변경되었고 특히 년과 년을 전후로 하여 산업코드명과 코드번호가 크게 

바뀌었다 따라서 본 연구는 동일한 산업코드명과 코드번호가 유지되면서 비교적 최근 

기간인 년 기간 동안의 자료를 이용한다 그러나 년을 제외한 모든 연∼

도 자료에서 종사자 인 이상의 사업체 조사 자료만을 발표하고 있어 자료의 통일성

을 위해서 년 기간 동안은 종사자 인 이상 사업체 자료를 이용할 수밖에 ∼

없는 한계가 있다 한편 년 자료는 년에 한 번씩 조사되는 총조사 자료로서 

인 미만 사업체도 모두 포함된 전수 자료이다 본 연구는 년 년 동안의 ∼

종사자 수 인 이상 사업체 패널자료를 주요 분석 자료로 이용하되 년 전수조사 

횡단면 자료도 보충자료로 이용한다

본 연구는 설명의 편의를 위해 식품제조업 세세분류산업을 품목기준에 따라 크게 축

산가공업 수산가공업 청과가공업 곡물가공업 조미료가공업 기타식품가공업으로 유

형화하였다 단 세세분류산업 중 설탕제조업 과 식초 발효 및 화학조미료 제조업

의 해당 업체는 극소수인 관계로 통계자료에서 매년 발표되지 않고 있다 따라서 이 

세세분류산업이 포함된 조미료가공업은 분석에서 제외하였다

년 기간 동안 종사자 수 인 이상 식품제조업 각 유형의 연도별 기초통∼

계량은 표 와 같다 매출액 부가가치 그리고 유형자산 등은 모두 생산자물가지수

로 실질 변수화하였다 사업체 수는 기타식품가공업이 가장 많고 그 다음으

로 수산가공업 곡물가공업 축산가공업 등의 순으로 나타났다 축산가공 사업체 수는 

증가 추세인 반면 청과가공 사업체 수는 감소 추세이다 평균 종사자 수는 축산가공업

이 명 정도로 가장 많고 그 다음이 곡물가공업으로 나타났다 다른 유형에 비해 축

산가공업이 상대적으로 제품출하액 총 출하액 부가가치액이 높은 편이다

표 의 종사자 수 인 미만 사업체도 모두 포함된 년 자료에서는 곡물가공

업 사업체 수가 개로 가장 많은 것으로 나타나 상대적으로 곡물가공업에 영세업

체가 많이 분포되어 있음을 알 수 있다 평균 종사자 수도 곡물가공업과 기타식품가공

업이 약 명으로 매우 적은 것으로 나타났다

최지현 외 의 식품제조업 분류에는 비알코올음료 및 얼음제조업이 포함되어 있으나 본 

연구에서는 식료품제조업과 음료제조업이 별도로 구분된 차 개정에 따라 식료품제조업만을 

식품제조업으로 규정한다
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자료 통계청 광업제조업조사 표준시계열설계서
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단위 개 백만 원 명

주 인 이상 종사자를 가진 사업체 대상 표본 분석결과
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단위 개 백만 원 명

주 전체 사업체 표본 분석결과
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변수 및 모형 설정

시장집중도 변수

시장집중도 는 기업의 수와 규모를 통해 시장의 구조를 

수량화하는 지표이다 여기에서 기업의 규모는 매출액 또는 출하액 종사자 수 자산 

및 자본의 크기 등으로 정의할 수 있는데 그중 매출액은 일정 기간 동안 기업 활동의 

주요 성과지표로 기업의 총체적인 경쟁력을 나타낼 수 있어 가장 보편적으로 사용되고 

있다 우리나라는 기업결합의 심사와 독과점 품목의 선정기준으로 상위 기업 집중도

를 이용하는 반면 미국에서는 허핀달 집중지수를 주로 활용하고 있다 황인학 

본 논문에서는 식품제조업의 시장집중도를 나타내는 구조지수로 상위 기업 집중지

수를 이용한다 상위 기업 집중지수는 상위기업들의 시장점유율 누계로 정의할 수 

있다 이 지수가 에 가까울수록 소수 상위기업들의 시장점유율이 높다는 것을 의미한

다 상위 기업 집중지수는 식 과 같이 정의된다

 
  





단 는  기업의 시장점유율을 의미하며 는 시장점유율 기준 상위  기업을 의미

한다 대체로 상위 개 기업의 시장점유율 집계를 통해 경쟁적 시장인지 독과점 시장

인지를 판별하므로 본 연구는 상위 기업 집중지수로 상위 개 기업의 집중률

을 사용할 것이다

시장집중도 결정 변수의 구축

산업조직론 및 관련 선행연구들은 어떤 산업의 시장구조 또는 시장집중도에 영향을 

미치는 주요 요인들로 해당 산업 내 사업체 수 규모의 경제 또는 최소효율규모 제품

공정거래법 제 조는 시장점유율을 기준으로 사업자의 시장점유율이 이상인 경우와 

이하 사업자의 시장점유율 합계가 이상인 경우 단 시장점유율이 미만인 자를 제외

한다 에는 시장지배적사업자로 추정한다고 일정한 거래분야에서 연간 매출액 또는 구매액이 

억 원 미만인 사업자는 제외 규정하고 있다 이호영 
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차별화 소요자본량 또는 필요자본소요비율 산업성장률 기업진입률 등을 제시하고 

있다 정갑영 박종국 이러한 요인들

은 신규기업의 산업 내 진입을 봉쇄 또는 방해하는 정도를 나타내는 변수들로 상위기

업의 시장집중도에 직접적으로 영향을 미치는 것으로 알려져 있다 본 연구의 모형에

서 설정한 시장집중도 결정 변수들의 구축 방법과 그 의미를 설명하면 다음과 같다

가 최소효율규모. 

기업의 생산활동에서 규모의 경제가 존재하면 생산량이 증대함에 따라 단위당 비용

이 일정 수준까지 체감하게 된다 이 과정에서 평균비용의 최소화가 실현되는 최초의 

생산규모를 일반적으로 최소효율규모 라 정의한다

는 이 신규기업의 진입을 효과적으로 억제하는 주요 변수로 설명된 이

후 많은 실증적 연구에서 산업의 진입장벽을 형성하는 가장 중요한 요인으로 인식되어 

왔다 정갑영 외 

최소효율규모를 계측하는 방법으로 와 이하

가 제시한 방법들이 가장 많이 사용된다 의 방법은 산업 내 기업 규모 분포

에 있어서 에 위치한 중위기업의 규모를 최소효율규모로 간주하는 방법이며

방법은 산업 내 전체 규모의 이상을 공급하는 상위기업의 평균 규모를 최소효율

규모로 규정하는 방법이다 하나의 중위기업 생산규모보다는 상위기업들의 평균 생산

규모를 이용한다는 점에서 방법이 보편적으로 사용되고 있다 따라서 본 논문도 

최소효율규모 를 식 과 같이 설정한다

 


  





단 는  기업의 산업 내 매출액을 의미하며 는 상위기업 들의 수를 의미한다

따라서 최소효율규모는 상위기업들의 평균 매출액의 크기라고 할 수 있다 그러나 식

최소효율규모는 실질적으로 평균비용곡선상에서 계측된 값이 아니므로 평균비용곡

선의 곡률을 반영할 수 없다는 문제점이 있다 정갑영 이러한 단점

본 논문에서 상위기업은 기업의 시장점유율을 위부터 마지막 순위까지 정렬한 후 누적시장

점유율이 이상이 되는 기업까지의 사업체 수를 의미한다
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을 보완하는 방법으로 정갑영 은 최소효율규모에 의 비용불이

익률 을 반영하는 방법을 제시하였다 비용불이익률의 

기준을 로 설정하고 이 기준에서 를 차감한 값을 에 곱하여 계산함으로써 

에 상위기업들의 노동효율성 가중치를 부여하는 것이다 따라서 상위기업들의 노

동효율성이 높아질수록 최소효율규모의 크기가 변하게 된다 상위기업들의 노동효율성 

가중치가 부여된 최소효율규모  는 식 과 

같이 정의된다 정갑영 

   

여기서 비용불이익률 는 식 과 같이 정의된다



  





 
   



   

여기서   는 각각  기업  기업의 부가가치액 을 의미하며

  는 각각  기업  기업의 종사자 인당 부가가치액을 의미한다 또한

부터 까지의 범위에 속하는 기업 분모에 속하는 기업 들은 상위기업이며 부터 

까지의 범위에 속하는 나머지 기업 분자에 속하는 기업 들은 하위기업이다

나 필요자본소요비율. 

신규기업이 시장에 진입하기 위해서는 일정 부분 투자행위가 필요하며 시장진입을 

위해 필요한 투자액이 많이 소요되는 경우 소수의 대기업을 제외하고는 진입이 힘들

다 즉 초기 설비투자 비용이 막대하게 소요되는 산업은 시장진입이 사실상 불가능하

다는 특징을 가지고 있다 필요자본소요량은 이러한 관점에서 시장진입을 위해 필요한 

신규기업의 투자액을 의미한다고 할 수 있다

정확히는 초기 사업체 건립을 위해 필요한 자본량이며 이는 유형자산 총액

이라 할 수 있다 따라서 신규기업의 시장진입장벽으로 작용하는 필요자본소요비율 

은 식 와 같이 정의된다
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 


  






  





여기서 는  기업의 유형자산 총액 는 상위기업의 수 는  기업의 매

출액을 의미한다 따라서 분자는 상위기업들의 평균 유형자산 총액이며 분모는 해당 

산업의 전체 매출액을 의미한다 필요자본소요비율이 높아지는 것은 해당 산업 전체 

매출액 대비 상위기업들의 평균 유형자산이 크다는 것을 의미하므로 이는 신규기업의 

해당 시장진입에 대한 진입장벽이라 할 수 있다

다 광고비용. 

광고가 시장구조에 미치는 영향은 광고집중률

을 통해 파악할 수 있다 광고집중률은 해당 산업의 전체 매출액에서 해당산업에 

속한 각 기업의 광고비 지출액의 크기를 의미하며 식 과 같이 표현할 수 있다

 
  



 

단 은 광고집중률  는  기업의 광고지출비용 는  기업의 매출액 

은  기업이 속한 산업의 전체 기업 수를 의미한다

광고가 시장구조에 미치는 영향에 대해서는 과거부터 끊임없는 논쟁이 이어지고 있

다 광고의 경제적 영향에 대해서는 두 학파 즉 정보학파와 설득학파 각각의 주장으로 

양분된다 최영목 김동겸 정보학파의 주장은 기업의 광고는 소비자에게 더 많은 ･

정보를 제공하여 이에 소비자들의 가격민감도를 확대시키며 상품의 가격은 낮아져 기

업의 독점력이 약화된다는 주장이다 즉 광고가 기업의 경

쟁을 촉진시키는 기능을 한다는 것이다 반대로 설득학파는 광고를 통해 브랜드 충성

도를 높여 소비자들의 가격민감도를 감소시키면 기업은 더 높은 가격을 부과하여 시장

초과수익을 올릴 수 있다고 주장한다 즉 광고가 새로운 경쟁 기업의 시장 진입을 방

해하는 요소라고 주장하고 있다
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라 산업성장률과 기업진입율. 

개별기업의 생산활동 이외에 해당 산업의 특성 변화도 시장구조에 영향을 미친다

이러한 요인들로 산업성장률 과 기업진입률 이 

있다 식 의 산업성장률 는 전년대비 해당 산업 총 매출액의 변화율로 나타낸

다 산업성장률이 증가하면 신규기업의 해당 산업 진입을 촉진시켜 그 시장이 좀 더 

경쟁적으로 될 수 있다 그러나 상위 기업이 생산설비와 기술 자본 등 여러 측면에서 

우위를 유지하고 있는 경우에는 외부적 여건으로 증대되는 수요 증가의 대부분을 상위 

기업들이 점유할 가능성도 있다

   

   

식 의 기업진입률 는 해당산업 내 전년 대비 사업체 수의 변화율로 나타낼 

수 있다 기업진입률이 증가하면 경쟁하는 사업체 수가 많아진 것이므로 시장집중도는 

상대적으로 낮아지게 될 것이다

    

     

추정모형

앞에서 설명한 시장구조의 결정요인들이 한국 식품제조업 부문별 시장집중도에 어

떤 영향을 미치고 있는가를 실증분석하기 위하여 식 의 추정모형을 설정하였다 본 

연구는 세세분류단위의 패널자료를 이용하므로 추정방법으로는 패널 분석법을 적용한

다 패널모형은 시간에 따라 변하지 않는 패널의 개체특성을 나타내는 와 시간과 패

널개체에 따라 변하는 순수한 오차항인  로 구성되어 있다 패널모형에는 을 추정

해야 할 모수 로 간주하는 고정효과모형 와 확률변수로 

은 새로운 기업은 기존의 기업들이 가지고 있는 신용과 이미지 소비자의 충성도를 

극복하기 위해 많은 광고를 실시해야 하기 때문에 시장 진입이 어렵다고 주장하고 있다 또한 

광고는 규모의 경제와 밀접히 관련이 있기 때문에 대기업이 중소기업 또는 시장 진입자보다 

유리한 위치를 점하고 있다는 점을 주장하고 있다
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가정하는 확률효과모형 가 있다 검정 

결과 고정효과모형이 확률효과모형보다 더 적합한 것으로 나타났다

   

여기서 는 식품제조업 세세분류산업을 의미한다 종속변수인 는 시장구조를 나

타내는 변수로서 상위 대 기업 시장집중도 를 나타낸다 설명변수로는 앞에서 설

명한 시장집중도에 영향을 미치는 변수들이 모두 포함된다 최소효율규모 

는 상위기업들의 평균 매출액을 의미하므로 이 변수의 추정치로 상위기업들의 매출액 

증가에 따른 시장집중도의 변화를 알 수 있다 필요자본소요비율  상위기업들의 

평균 유형자산규모를 의미하므로 신규기업에게는 시장진입을 위한 일종의 진입비용이

라고 할 수 있다 따라서 이 변수의 추정치는 신규기업의 진입비용 증가에 따른 시장집

중도의 변화를 나타낸다 광고집중률  은 광고의 기능에 대한 학파 간 견해 차이

로 시장집중도를 높일 수도 있고 또는 낮출 수도 있다

최소효율규모 필요자본소요비율 그리고 광고집중률 등은 각 기업의 생산활동 관련 

변수로 각 기업이 자신의 시장점유율을 높이고 산업 내 진입장벽을 높이기 위해 조정

할 수 있는 변수들이다 한편 산업성장률  과 기업의 진입률  은 시간변

화에 따른 해당 산업의 특성변화와 변수들이다 마지막으로 연도더미를 포함하여 시간

의 이질성을 동시에 고려한다

분석 결과

시장구조 변수의 계측 결과

우선 분석 기간 동안 년 식품제조업 세세분류단위 개 산업 조미료가∼

공업 세세분류단위 개 제외 의 시장구조 관련 변수들의 평균값 계측결과는 표 와 

모형의 내생성 문제를 최소화하기 위해 최소효율규모 필요자본소요비율 광고집

중률 등의 지표화된 설명변수를 이용하였다 정갑영 박종국 또한 – –

을 이용하여 와 필요자본소요비율의 내생성을 검증한 결과 내생성문제가 

기각되었다 그러나 모형의 내생성 문제를 충분히 다루지 못한 점은 본 논문의 한계일 것이다
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같다 단 광고집중률은 광고지출비 항목이 조사되었던 년 기간 동안의 평∼

균값이다

상위 대 기업의 시장집중도 계측 결과 기타식품가공업 중 수프 및 균질화 

식품제조업 의 가 으로 가장 높으며 그 다음이 기타식품가공업의 커피가공

업 축산가공업의 아이스크림 및 기타 식용 빙과류 제조업 등의 순으로 

나타났다 가 이상이므로 이들 산업은 상대적으로 시장집중도가 높은 시장구

조임을 알 수 있다 반면 곡물도정업의 는 로 가장 낮은 시장집중도를 나타내

고 있으며 청과가공업과 수산가공업의 도 대부분 이하로 상대적으로 시장집

중도가 낮은 시장구조를 나타낸다

최소효율규모가 클수록 대체로 산업의 시장집중도가 상대적으로 높으나 시장집중

도가 높은 모든 산업에서 이런 현상이 뚜렷이 나타나지는 않는다 아이스크림 및 기타

식용빙과류 제조업 커피가공업 등의 최소효율규모가 상대적으로 크게 나타났으며

이들 산업은 시장지배력이 상대적으로 높은 산업이다 필요자본소요비율은 아이스크

림 및 기타식용빙과류 제조업 전분제품 및 당류 제조업 등이 다른 산업에 비해 상대

적으로 높게 나타났다 이런 산업들은 시장집중도도 높은 산업이므로 필요자본소요비

율이 높을수록 시장집중도가 높아지는 경향이 뚜렷이 나타나고 있다 모든 산업에서 

광고집중률은 내외로 낮은 편이다 기업진입률의 경우 기타식품가공업의 건강기

능식품 기업진입률은 로 가장 높게 나타났다

년을 기준으로 종사자 수 인 미만의 사업체를 제외한 표본과 전체 표본의 산

업분류별 시장집중도를 각각 계측한 결과는 표 와 같다 세세분류산업별 두 표본의 

평균값의 동일성을 검증한 결과 두 표본의 평균값이 같다는 귀무가설을 유

의수준에서 기각하지 못했다 즉 두 표본의 값은 통계적으

로 유의하게 다르다고 할 수 없다 전체 사업체 표본 대신 종사자 수 인 이상 사업체 

표본을 사용하여도 시장집중도 변수는 통계적으로 유의하게 달라지지 않으므로 본 연

구는 년 기간 동안 종사자 수 인 이상 사업체를 대상으로 시장집중도 결∼

정 요인 분석을 하였다
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시장집중도 결정요인 분석결과

본 논문이 최종적으로 분석한 자료는 년 기간 동안 식품제조업 세세분류∼

산업 개 조미료가공업 제외 로 구성된 패널자료로 총 개의 관측치이다 분석모형

은 크게 네 가지로 구분하여 추정하였다 즉 분석기간에 따라 년과 

년의 두 가지 모형으로 구분하고 또 최소효율규모를 나타내는 두 가지 변수

에 따라 두 가지 모형으로 구분하여 총 개의 모형을 추정하였다 여기서 분석기간을 

두 가지로 구분한 이유는 광고집중률 변수 때문이다 광고집중률을 계측하기 위해 필

요한 광고지출비용 항목은 광업제조업조사 에서 년까지만 조사되어 있어∼｢ ｣

광고의 시장집중도에 미치는 효과를 살펴보기 위해 이 기간 동안 모형을 분석하였다

식품제조업 세세분류산업 패널자료를 이용하므로 추정방법으로는 패널 분석방법을 적

용한다 패널모형은 시간에 따라 변하지 않는 패널의 개체특성을 나타내는 와 시간

과 패널개체에 따라 변하는 순수한 오차항인 로 구성되어 있다 패널모형에는 을 

추정해야 할 모수 로 간주하는 고정효과모형 와 확률변수

로 가정하는 확률효과모형 이 있다 검정 결과 고정효

과모형이 확률효과모형보다 더 적합한 것으로 나타났다

표 표 은 식품제조업 세세분류산업의 시장집중도에 영향을 미치는 요인을 ∼

패널고정효과 모형으로 추정한 분석결과이다 분석결과 모든 모형의 적합성은 통계적

으로 유의하게 나타났다

모든 모형에서 규모의 경제를 나타내는 최소효율규모 두 변수  의 추

정치가 모두 양 의 값을 나타내고 있어 최소효율규모가 커질수록 시장집중도가 높

아진다는 것을 알 수 있다 즉 상대적으로 큰 규모의 경제는 진입장벽으로 작용하여 

상위기업들의 시장집중도가 높아진다는 것을 알 수 있다 또 다른 해석으로는 상위기

업들의 평균 매출액이 증가하면 산업 내 상위기업들의 시장점유율이 커진다는 것을 의

미한다 그러나 추정계수값들은 적은 것으로 나타나 시장집중도에 미치는 영향이 필요

자본소요비율의 영향보다는 상대적으로 크지는 않았다 즉 영세한 식품제조기업들이 

관측되지 않는 개체별 이질성의 존재 유무는 의 

검정을 통해 검증할 수 있는데 동 검정결과 개체별 이질성이 없다는 귀무가설하

에 통계량이 로 나타나 단순회귀분석은 적합하지 않은 것으로 판명

되었다

예를 들어 모형 의 경우 확률효과모형이 적절하다는 귀무가설하에 통계량 자유도 

의 분포 이 로 나타났다
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산업 내 다수 존재하여 상위 기업과 하위 기업 간 매출액 불평등도는 심하게 나타나고 

있으나 이 현상이 시장집중도를 그만큼 높이지는 않는다는 것을 시사한다

모든 모형에서 필요자본소요비율 추정치는 통계적으로 유의한 양 의 값을 나타내

고 있어 필요자본소요비율이 높을수록 시장집중도가 높다는 것을 알 수 있다 즉 산업

의 전체 매출액 대비 상위기업들의 유형자산액 비율이 높을수록 신규기업이 해당 산

업의 시장진입을 위해 필요로 하는 자본소요량이 증가하여 진입장벽으로 작용하고 있

음을 알 수 있다

전체 분석기간을 대상으로 한 모형 과 에서 산업성장률의 추정치는 통계적으로 유

의한 양 의 값으로 이는 해당 산업의 성장률이 증가할수록 상위 대 기업의 시장집

중도가 높아진다는 것을 의미한다 즉 식품제조업의 부문별 산업 성장률이 증가한 것

은 각 산업 내 소수 상위기업들의 성장률이 증가한 것이지 다수 하위기업들의 매출액

이 증가한 것은 아니라는 것을 의미한다 따라서 상위 소수기업의 매출액 성장률 증가

가 산업 전체 성장률로 이어져 산업성장률이 증가할수록 상위 대 기업의 시장집중도

는 더 높아지는 것으로 나타났다

기업진입률의 추정치들은 음 의 값으로 나타났으며 모형 에서는 그 값이 통계적

으로 유의하다 따라서 산업 내 신규로 진입하는 기업의 수가 많아질수록 그 산업의 

진입장벽이 상대적으로 약해졌다는 것을 의미하므로 산업 내 상위기업의 시장집중도

도 낮아진다는 것을 알 수 있다

년의 분석기간을 대상으로 한 모형 과 에도 최소효율규모 필요자본소∼

요비율 산업성장률 기업진입률 각각의 추정치들은 모두 통계적으로 유의한 값이며

모형 과 의 해당 추정치들과 같은 부호를 나타내고 있다

광고집중률은 통계적으로 유의한 양 의 값을 나타내고 있어 광고집중률이 증가할

수록 상위 대 기업의 시장집중도가 높아진다는 것을 알 수 있다 이는 광고의 기능에 

대한 시장지배학파의 가설이 한국 식품제조업에서 나타나고 있다고 할 수 있다 즉 식

품제조업의 시장구조상 대기업이 중소기업 또는 시장 진입자보다 광고로 인한 경제적 

이점을 누릴 수 있는 유리한 위치를 점하고 있으며 광고가 해당 식품의 시장가격을 

높이는 요인으로 작용할 가능성이 있다는 것을 의미한다 이렇게 상위기업들의 유형자

산과 광고지출비의 크기가 시장집중도를 높이는 작용을 하고 있다는 것은 상대적으로 

해당 산업의 하위기업들이 비가격경쟁 측면에서 불리한 위치에 있다는 것을 반증하는 

결과이다
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요약 및 결론

본 논문은 전통적인 산업조직론의 분석틀인 시장구조 기업행동 성과 중 시장

구조에 초점을 맞추어 식품제조업의 시장집중도에 영향을 미치는 요인을 실증 분석하

였다 년 분석기간 동안 광업제조업조사 의 식품제조업 중 조미료가공업∼ ｢ ｣

을 제외한 개의 세세분류산업으로 구성된 패널자료를 이용하였다 그러나 이용한 자

료는 종사자 수 인 이상 사업체로 구성된 패널자료로서 종사자 수 인 미만의 영세

업체들이 제외되었다는 점에서 본 논문의 한계가 있다

분석기간 동안 식품제조업의 개 산업의 평균 상위 대 기업의 시장집중도 는 

로 나타나 평균적으로는 우리나라 식품제조업의 시장집중도가 높지는 않은 편이

다 기타식품가공업 중 수프 및 균질화 식품제조업 의 가 으로 가장 높으며

커피가공업 아이스크림 및 기타 식용 빙과류 제조업 등도 이 이상으로 나

타나 이들 산업은 전형적인 과점구조를 나타내고 있다

식품제조업의 시장집중도에 영향을 미치는 요인들을 분석하기 위해 종속변수는 세

세분류단위 각 산업의 상위 개 기업의 시장집중률 변수를 설정하였다 산업조직

론과 관련 선행연구에서 산업의 진입장벽 정도를 계측하는 변수들을 설명변수로 선정

하였으며 각 변수들은 세세분류단위 산업 내 사업체 수와 각 사업체의 제품출하액 부

가가치액 유형자산 광고지출비용 등의 자료를 이용하여 구축되었다 또한 산업성장률

과 기업진입률은 산업 평균 자료를 이용하여 구축하였다

분석 결과 최소효율규모와 필요자본소요비율 모두 시장집중도에 통계적으로 유의

한 양 의 영향을 미치는 것으로 나타나 산업 내 상위기업의 매출액 및 유형자산 규

모가 클수록 이 산업의 진입장벽은 높아져 신규기업의 진입이 어렵고 상위기업들의 

시장집중도는 높아진다는 것을 알 수 있다 특히 기업의 외형적 규모를 나타내는 유형

자산과 관련 있는 필요자본소요비율은 시장집중도를 높이는 데 큰 역할을 하고 있음을 

알 수 있었다 기업규모는 기업의 생산활동과 관계있는 다분히 시장적인 변수이므로 

정책적으로 변화시키기 어려운 측면이 있다

한편 광고집중률은 최소효율규모와 필요자본소요비율과 같이 식품제조업의 시장집

중도를 높인다는 점에서 그 효과는 동일하지만 중소업체 간 협력체계를 통해 역효과

를 감소시킬 수 있는 가능성이 존재한다 예를 들어 중소식품업체들의 자발적인 자조

금 형성을 통해 개별 중소업체의 광고비 부담을 덜고 공동 광고를 통해 대기업과 경쟁

할 수 있는 체계를 구축할 수 있다
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또한 산업성장률이 높을수록 상위기업의 시장집중도도 높아지는 것으로 나타나 산

업이 성장할수록 산업 내 하위기업보다는 상위기업의 매출액이 증가하는 부익부 빈익

빈 현상이 발생하고 있음을 알 수 있다 이는 상위 기업이 생산설비와 기술 자본 등 

여러 측면에서 우위를 차지하고 있어 나타나는 현상이므로 중소 영세업체 및 신규진

입업체들과 산학연 간 협력체계에 기반을 둔 연구개발 및 기술 지원 등을 통해 자생적 

경쟁력을 향상시킬 수 있는 방안을 마련해야 할 것이다

본 논문은 우리나라 식품제조업의 시장구조 실태와 그 결정요인을 학문적으로 구명

함은 물론 식품산업 독과점 규제나 기타 공정거래정책의 이론적 합리성을 뒷받침하는 

근거자료를 제시하였다는 점에서 의의가 있다 분석 결과에 근거한 중소 식품제조업체

의 경쟁력 제고 방안을 마련하여 국내 식품제조업의 경쟁체계 구축과 자원배분의 효율

성을 추구해야 할 것이다
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